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El Umversal

Historias de NegoCEOs

n el sector energético las cosas estan mas
E que claras: el gobierno de Andrés Manuel

Lopez Obrador esta abierto a la libre com-
petencia, siempre y cuando sus empresas produc-
tivas del Estado, llamense Petrdleos Mexicanos o
Comision Federal de Electricidad, se mantengan
en posiciones de privilegio frente a sus rivales co-
merciales.

El caso de Pemex es el mas representativo de esta
premisa. En una especie de doble discurso, 1a em-
presa arranco hace unos dias una camparnia publi-
citaria para posicionar sus combustibles frente a la
competencia. Junto con ello eliminé los candados
que le impedian vender su producto a precios an-
ticompetitivos e incluso por debajo de los costos de
produccion.

Arrancaba la segunda quincenade enerocuando
la empresa que dirige Octavio Romero puso al
aire la campana denominada “Por el rescate de la
soberania, consumo gasolinas de Pemex”, l1a cual,
como su nombre lo indica, es parte de la merca-
dotecnia de la petrolera para incrementar la pre-
ferencia de los consumidores sobre las marcas que
tiene disponibles en el mercado.

Como se esperaba, no tardaron en surgir las pre-
guntas de los empresarios gasolineros respectoala
legalidad, o como el propio Presidente lo dice, la
moralidad de utilizar en este tema el slogan y co-
municacion que el gobiernodela4T haenarbolado
como bandera en su lucha contra el huachicol.

De entrada, se quejan los privados, nada tiene que
ver con el robo de combustible la distribucion de
marcas ajenas a las del Estado, por lo que transferir
las ya conocidas arengas propagandisticas al terre-
no puramente comercial es tanto como criminalizar
a la competencia y, por tanto, resulta desleal.

Ma4s aun, ponen énfasis en que los productos co-
mercializados bajo la marca Pemex no son preci-
samente de caracter nacional; esto porque, si bien
se han hecho esfuerzos en esta administracion por
reducir las importaciones de combustibles, actual-
mente mas de 60% de las gasolinas que vende la
petrolera provienen precisamente del exterior.

Sin importar las dudas, la Direccion Corporativa
de Pemex tiene contratados para la difusion de los
spots de la campafia unos 25 millones de pesos en
espacios medidticos de alcance nacional, segun el
portal de transparencia y contrataciones de la em-
presa productiva del Estado.

En los registros también destacan los diferentes
estudios de mercado que se contrataron para eva-
luar el impacto del slogan y la campana entre la
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poblacién, en cuyo disefio estuvo involucrada la

agencia de publicidad Grupo HRMS, de Luis
Eduardo Cervantes.

Pero el reclamo mas grande de los gasolineros,
en este marco en el .que Pemex pareciera, aunque
mMuy a su manera, querer competir, es la anulacion
del acuerdo A/057/2018 de la Comision Reguladora
de Energia ocurrido en los ultimos dias de 2019.

Dicho acuerdo permitia al organo regulador es-
tablecer limites a Petroleos Mexicanos para ofrecer
precios preferenciales en ventas de combustibles al
mayoreo; es decir, ahora Pemex tendra plena dis-
crecionalidad para ofrecer descuentos a sus clien-
tes, aun en detrimento de la rentabilidad de la otro-
ra paraestatal. Anteriormente, la empresa que en-
cabeza Romero Oropeza estaba obligada a hacer
publicos sus costos en logistica y a poner a apro-
bacion de la CRE su operacion de mercado, con el
objetivo de evitar practicas anticompetitivas que,
en el nuevo contexto, parece que ser lo normal,

Asi la publicidad de Pemex en los tiempos de la

4T. Y en la CFE, ahi viene también..
Impuestos a casinos (II).Ya le hemos comentado

aqui que existe una gran preocupacion por parte de
varios legisladores en torno a lamodificacion de los
lineamientos fiscales sobre los impuestos a juegos
y sorteos, pues ciertamente hoy en dia estos pre-
sentan un verdadero desorden tributario.

Por ejemplo, en 2020, en por lo menos cuatro es-
tados (Baja California, Puebla, Sonora y Ciudad de
Meéxico) se impusieron e incrementaron los im-
puestos a las empresas autorizadas para efectuar
apuestas, mientras que muchas plataformas en li-
nea funcionan sin restriccion alguna.

Un ejemplo de ello son las iniciativas que pre-
sento el senador Cruz Pérez Cuéllar el pasado ju-
lio de 2019 que buscan un reordenamiento y una
clarificacion recaudatoria al modificar las Leyes de
Coordinacion Fiscal y del Impuesto Especial sobre
Produccion y Servicios.

Y es que la falta de regulacion para el juego en
internet implica que un sinnumero de casas de
apuesta no paguen impuestos, lo que deriva en dos
cosas principalmente: primero, que existe una pér-
dida millonaria en cuanto a la recaudacion federal;
y por otro lado incentiva una competencia desleal
hacia las casas de apuesta que se encuentran re-
guladas ante la Secretaria de Gobernacion, de Olga
Sanchez Cordero. Sera un tema que estara a dis-

cusion en el Legislativo en los proximos dias. @
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